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Verbraucher sagen Nein zu schmutzigem Gold

Internationale Kampagne sorgt fir Aufsehen

Bewaffnet mit ironischen Valentinskarten und bekleidet mit bunten Sandwich-Schildern, informierten
amerikanische Aktivisten der "No Dirty Gold"-Kampagneim Februar Verbraucherlnnen tiber den Goldbergbau
und warbenumihre Unterstiitzung, einer der schmutzigsten Industrien der Welt aufzuraumen. In Bostonund
Washington DCstanden Aktivistinnen zur Hauptverkehrszeit an belebten U-Bahn-Stationen. In NewYorkfand
eine Aktion in der 5th Avenuestatt, der Straf3e mit all den beriihmten Juweliergeschéften von Cartier, Bulgari
bis Piaget. Die Karten mit dem Slogan"Don't tarnish your love with dirty gold" (Trlibe deine Liebenicht mit
schmutzigem Gold) wurden auchim Schoschonen-Gebiet in Nevada, in Kirgistan und Ghanaverteilt —Orte, an
denendie Bevilkerungendie massivenFolgen des Bergbausertragen muss.

Achtzig Prozent allen Goldeswird fir die Herstellung von Schmuckverwendet. Die meisten Verbraucherlinnen,
auch die Verkaufer und Kaufer von Goldschmuck, sind sich der 6kologischenund sozialen Kostendes
Goldbergbausnicht bewusst. Im Rahmender Kampagnehaben Earthworksund OxfamAmericaden Bericht
"Dirty Metals: Mining, Communities and Environment" veréffentlicht. Dieserbeschreibt die massive
Verschmutzung, die riesigen offenen Minen, die verheerende Gesundheitsfolgen fiir die Bevilkerung, die
Gefahrenfir die Arbeiterinnen und weitverbreiteten Menschenrechtsverletzungen, die das Markenzeichen
von Goldbergbaugewordensind in Landernwie Peru, Indonesien, Ghanaund teilweisein den USA.

Mit demrichtigen Wissenund Hilfsmitteln kbnnen Verbraucherinnen eine starke Kraft flir Veranderungen
sein. Die"No Dirty Gold"-Kampagnesammelt Unterschriften von engagierten Verbraucherinnen, die die
globale Goldindustrie dazuauffordern, Alternativen zu schmutzigem Gold anzubieten. Sieruft Verkauferinnen
und Hersteller von Schmuck, Elektronikprodukten und anderen goldhaltigen Produkten auf, dafiir zu sorgen,
dassdasvonihnen benutzte Gold nicht zu Lastenvon Arbeiterinnen, der Bevolkerung und der Umwelt
produziert wurde.

DieIndustrie hat bereits begonnen auf den wachsenden Verbraucherdruck zu reagieren. Im Marz2004 hat
Tiffany & Co, eine der weltweit flihrenden Juwelierfirmen, sich gegen eine geplante Mineim Westender USA
ausgesprochen, die ein wichtiges Wildnis-Gebiet bedroht. Michael Kowalski, Chairmanund CEOvon Tiffany &
Co, sprachsich fur eine Bergbau-Reformausund sagte, dassseine Firmavon den Anforderungender
Verbraucherlnnen motiviert werde. "Wir habenimmer geglaubt, dasswir einenimpliziten Vertrag mit unseren
Kundenhaben. Sieverlagen, dassTiffany-Produkte, Edelmetalle und Edelsteine in umwelt- und
sozialvertraglicher Weiseproduziert werden." Diesist daserste Mal, dasseine grof3e Schmuckfirmaso
deutlich Stellung bezogenhat und eine Reformder Industrie verlangt hat, die sie mit Gold, Silber und Platin
versorgt.

Die Jewelersof America, der Verband mit mehr als 10 000 Juweliergeschéften, hat in einer Stellungnahmedie
langfristigen Ziele der "No Dirty Gold"-Kampagneuntersttitzt. DerVerbandversprachdarin, sich dafir
einzusetzen, dassihre Materialbeschaffung in umwelt- und sozialvertraglicher Weisegeschieht.

Diessind alles positive Zeichen. Sie verleihen der Kampagnemehr Schwungund Energie, umgréRRere Zahlen
von Verbraucherlnnenin anderen Landern zu erreichen. Die Weihnachtszeit als wichtige Verkaufszeit fiir
Goldschmuckbietet eine gute Gelegenheit, um Kaufer und Verkaufer gleichermalfenfir dringend
erforderliche Reformendes Bergbausanzusprechen. Dazugehért ein Verbot von Bergbauin geschtitzten
Gebieten (wie die Forstschutzgebiete in Ghana, s. S.7), die Einhaltung von Arbeits- und Menschenrechten,
unabhangige soziale und 6kologische Priifungenund kein Bergbauohne Zustimmungder Betroffenen. Die
Kampagnefreut sich auf Unterstiitzung aus Deutschland und freut sich auf die Zusammenarbeit mit FIAN.

Radhika Sarin, Earthworks (USA)
www.earthworks.org
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